
Die psychologische Werbewirkung 
einer Kampagne wird über die 
Befragung zweier Messgruppen 
untersucht. 
Dabei werden Aussagen in Bezug 
auf die beworbene Marke und 
Kampagne (z.B. Markenimage, 
-bekanntheit, Relevant Set) von 
Personen mit Kontakt zur 
Kampagne (Exposed Gruppe) bzw. 
ohne Kampagnenkontakt (Non-
Exposed Gruppe) 
gegenübergestellt.

Der KPI-Niveau von non exposed
und exposed-Gruppe (Uplift) macht 
die Wirkung der Kampagne sichtbar. 

DIGITAL BRAND LIFT

Gemessen werden können:
Video-Kampagne
(Voraussetzung VAST-Standard)

Display-Kampagne im stationären
und mobilen Browser
(In-App Messung nicht möglich)

In Kombination mit einer BrandLift-
Befragung kann so die Wirksamkeit 
ihrer Kampagne insgesamt, aber 
auch die Wirkung einzelner Kanäle 
und auch Belegungen gemessen 
werden. 

Mindestkampagnengröße:  2-3 Mio. Ad 
Impressions in messbaren Platzierungen.
Kontaktmessung erfolgt standardmäßig via 
Cookieless-Tagging (TCF-Vendor).

Schafft meine digital Display-
Kampagne Aufmerksamkeit?
Werden die Inhalte meiner 
Online-Werbung wahrgenommen 
und erinnert?
Wie sympathisch ist meine 
Werbung und wie wird sie 
bewertet?  Schafft meine 
Werbung Kauf-Anreize?

360° Crossmedia Single Source Measurement



In Kombination mit einer BrandLift-
Befragung kann die Wirksamkeit 
ihrer Kampagne insgesamt, aber 
auch die Wirkung einzelner Kanäle 
und auch Belegungen gemessen 
werden. 
Fragebogen-beispiel:
Werbeerinnerung (ungestützt bzw. 
spontane; branchengestützte, 
spontane;  markengestützte) 
Ungestützter Impact bzw. 
Erinnerung an Werbeinhalte
Recognition/Wiedererkennung des 
Werbemittels
Gefallen des Werbemittels 
Bewertung des Werbemittels
Gestützte Multi-Channel 
Werbeerinnerung/Markenimage
Kauf- bzw. Nutzungsabsicht
Soziodemographie

ERGEBNISSE:
Werbewirkung nach Gattung und 
Belegung ; Reichweite und erreichte 
Zielgruppe je Kanal

DIGITAL BRAND LIFT

TV, CT, Audio, Online-Video
via Audio-Listening

Digital Display Kampagnen via 
Tagging und Sync mit Panel

Social Media, Influencer Posts, 
YouTube via Passive Metering 
(In-App)

Print, PZ und TZ-Kontakte via  
Titel-Identifikations Modell

(D)OOH via Mobilitätsabfrage 
oder Geo-Location-Tracking

Retail, In-Store-Besuche via 
Geo-Location-Tracking

Podcasts via Episoden-Identi-
fikations-Modell

Gemeinsam mit unsere 
Schwesterfirma Talk Online Panel 
bieten wir Ihnen die Möglichkeit 
Ihre Kampagne umfassend zu 
monitoren und die Kontakte in 
verschiedenen Medienkanälen zu 
messen. 
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Reach & Frequency Measurement 

• Audience Verification auf 
Publisher und Creative-Ebene in 
Echtzeit zur Kontrolle des 
Targetings (auf Basis von über 100 
Attributen)

• Kontrollzentrum für das 
Monitoring und die Optimierung 
Ihrer Online-Werbekampagnen.

• Zusätzlich kann die Effektivität 
Ihrer Kampagnenplanung durch 
eine Brand-Uplift-Studie 
untersucht werden. Und dies, je 
nach Kampagnengröße, auch auf 
Publisher- und Creative-Ebene.
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Tagging* Ihrer Kampagne über das 
Reppublika Messpixel ermöglicht 
es die Kampagnenkontakte in 
Echtzeit zu messen.

• Reppublika stellt Tracking-Codes 
mit bis zu 5 Parametern bereit 
(Misc, DMP, Banner Format, etc.), 
die pro Kampagne ersetzt und 
verfolgt werden können

• Reppublika platziert ein Cookie / 
cookieless Fingerprint auf allen 
seinen Panelmitgliedern (mit 
erforderlicher rechtlicher 
Zustimmung) und verfolgt deren 
Exposition gegenüber Anzeigen, 
die den implementierten 
Tracking-Code enthalten.

• Es wird für Open-Web-Anzeigen, 
Display-Anzeigen, 
programmatische Videos usw. 
verwendet. 

Tagging, Reach, Audience Verification

Hat meine Online-Werbung auch 
tatsächlich die beabsichtigte 
Zielgruppe erreicht?
Wie oft hatten User tatsächlich 
Kontakt mit der Online-Kampagne?
Stimmen die demographischen 
Merkmale der erreichten Nutzer mit 
meinen geplanten 
Kampagnenzielen überein?

Audience Verification

Instrument zur Überprüfung der 
tatsächlichen Zielgruppe einer 
Online-Kampagne und der 
Leistungsfähigkeit der Kampagne: 
Es berechnet in Echtzeit
• die Kampagnen Brutto- und 

Netto-Reichweiten
• die Zielgruppengenauigkeit für 

100 Attribute
(gesamt sowie pro Publisher)

• Die Ergebnisse werden via 
Dashboard geliefert



Methodik
Interviews von Personen mit und ohne gemessenen Kampagnenkontakt 
(exposed vs. non-exposed), die im TALK Online Panel via CAWI (Computer 
Assisted Web Interviews) erhoben werden.
Grundgesamt: Online-Nutzer ab 16 Jahren

Untersuchungsgruppen
exposed: mit gemessenem Kontakt zur Kampagne, getracked via 
Reppublika Messpixel. Stichprobenstruktur des exposed Samples natürlich 
anfallend. 
non-exposed: ohne gemessenen Kampagnenkontakt, wird strukturgleich 
zur Exposed-Gruppe erhoben.

Fallzahl-Varianten
Je nach Kampagnengröße und gewünschter Betrachtung von 
Teilzielgruppen können unterschiedliche Fallzahlvarianten realisiert werden: 
SMALL: gesamt N = 200, d.h. je Untersuchungsgruppe n = 100* Fälle
MEDIUM: gesamt N = 400, d.h. je Untersuchungsgruppe n = 200* Fälle
LARGE: gesamt N= 600, d.h. je Untersuchungsgruppe n = 300* Fälle

Fragebogen:  Basis ist ein standardisierter Fragebogen mit einer Länge von 
ca. 5 Min. 
Voraussetzung: Mindestkampagnengröße, in vertaggbaren Inventar: >=2 
Mio. AdImpressions**
*Die final machbaren Fallzahlen richten sich nach den tatsächlich, mit der Kampagne getrackten 
Personen. 
Wir empfehlen einen Mediamix in dem das “trackbare“ Volumen >=60% der gesamten digitalen 
Kampagne beträgt.

Auswertung: Die Ergebnisse werden im Vergleich zwischen exposed und 
non-exposed in Form eines Tabellenbandes und gecharteten PPT-Bericht, 
oder in einem Dashboard zur Verfügung gestellt. 
Die Kernergebnisse werden zusammengefasst und mit 
Uplifts interpretiert. Weitere Detailanalysen nach den vorab definierten 
Teilgruppen sind möglich. Um flexibel mit den Ergebnissen zu arbeiten, 
eignet sich zudem die Visualisierung in einem Dashboard. Ergebnisse 
können nach zusätzlichen Zielgruppen UND mit den Trackingdaten 
zusammen betrachtet werden.
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